Der Kreativ

wirtschafts
effekt

Jedes zehnte
Unternehmen in Osterreich
zahlt zur Kreativwirtschaft

ﬁ\ ﬁﬂ?\ iﬁ\ iﬁ\ Eines von zehn Unternehmen in
I I I I
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u ﬂﬂ U E ﬂﬂ 0y E ﬂﬂ 0y E ﬂﬂ U E Osterreich zahlt zur Kreativwirt-
[ ﬂu E“D ﬁgﬂ Eﬂu ﬁgﬂ Eﬂu ﬁgﬂ Eﬂu ﬁgﬂ Eﬂu schaft, das entspricht rund 11%.
Uyq Uyq Ug Ug Uyg Diese rund 42.000 Kreativwirt-

schaftunternehmen erwirtschaften
i)g%ﬂ?\ fg%ﬂ?\ ig%ﬂ?\ ig%ﬂ\ ig%ﬂ\ einen jahrlichen Umsatz von
I I I I I € 22 Mrd., das entspricht fast 4%

der gesamten osterreichischen
Wirtschaftsleistung!
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22 Mrd. Umsatzerlose
in der Kreativwirtschaft

BESCHAFTIGTE UMSATZ

Unselbststdndig = %%Z Z ) Z% @@@@@ Mrd. €
beschéftigt sind 108.759 7 _ ' 1 ) Bruttowertschoépfung
, @@@@@ zu Faktorkosten
Selbststandig =2 % B B B B
, Mrd. €
beschaftigt sind 44241 " 1111 @@@@@ ﬂ@ Vcrbrleistungen
Beschdaftigte gesamt: J 22 Mrd. €
@@@@@ Umsatzerlose
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Ein Symbol steht fir Ein Symbol steht Quelle: Achter Osterreichischer
10.000 Beschdaftigte far € 1 Mrd. Kreativwirtschaftsbericht, KAT
Die Grof3e der
Design: € 0,3 Mrd. 2 NN Kreativwirtschaft
L —
Musikwirtschaft: € 0.4 Mrd. = R, Mit € 22 Mrd. Umsatz und Gber
1 42.000 Unternehmen zahlt mehr
Radiound TV: € 04 Mrd. [=f5 : .
e r d > als jedes zehnte Unternehmen in
Filmwirtschaft: € 15 Mrd. P22 @@ Osterreich zur Kreativwirtschaft.
N Am stdrksten ist der Bereich Soft-
Architektur: €17 Mrd. ] EI @@ ware und Games mit einer Umsatz-
) = héhe von rund € 7 Mrd., gefolgt
Markt fur darstellende Kunst: € 2,5 Mrd. @@@ von Werbung mit rund € 5 Mrd. Der
Buch und Verlagswesen: € 3,8 Mrd. [T‘ @@@@ dr.lttStarksJFe BereICh. der Kreativ-
. wirtschaft ist mit beinahe rund €
Werbung: € 4,5 Mrd. @@@@@ 4 Mrd. Umsatz Buch und Verlags-
@@@@@@@ wesen, dicht gefolgt vom Markt far
Software und Games: € 6,7 Mrd.  =z9) darstellende Kunst (€ 3 Mrd.).

Ein Symbol steht fur € 1 Mrd.

Quelle: Achter Osterreichischer Kreativwirtschaftbericht, KAT
Struktur der Kreativwirtschaft nach Bereichen

Der
Kreativwirtschaftseffekt
in der VYolkswirtschaft

INDIREKTE EFFEKTE

: : |:[||:| : Produktionswert* 9.027 :

Produktions- :  Wert-  : Beschéfti : Wertschépfung* 4.485 :

wertt | schopfungt |+ | Beschaftiung™ 64231

22.941 11.504 185.829 : INDUZIERTE EFFEKTE

ED:I : Produktionswert* 6.969 :

: Wertschépfung* 3.651 :

: Beschdftigung** 56.255 :

5 Produktions- Wert- ;Beschdftigung GESAMTEFFEKTE 5
wert* : schopfung® o

38938  19.641 = 306.314

*in Millionen Euro ** Personen Quelle: Achter Osterreichischer Kreativwirtschaftsbericht, KAT
IWI-Satellitenkonto fur die Kreativwirtschaft, IWI-Berechnungen (2018)

Quelle: Achter Osterreichischer Kreativwirtschaftsbericht, KAT
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Regionale Verankerung

MM /|\ 1 /I\ Die dsterreichischen Kreativen
= — 5 sind regional verankert und haben
N ] SN - . .
J J 11 1+ 1 P B WP——— ihre Kundinnen und Kunden,
| / Kooperationspartnerinnen und
-partner in unmittelbahrer Ndhe.
—0 / Dabei leisten sie wichtige Impulse
< far ihre Region. Vier von zehn
Kreativunternehmen findet man
Anzahl der Unternehmen | | | in Wien, weitere 40% in Nieder-
und Oberosterreich, der Steiermark
Burgenland 825 Steiermark 4.395 und Salzbur
Kdarnten 1.749 Tirol 3.315 g
Niederdsterreich 5.893 Vorarlberg 1.501
Oberésterreich 4.649 . Wien 17.152 Quelle: Achter Osterreichischer
Salzburg 2.805 Osterreich 42.284 Kreativwirtschaftsbericht, KAT

Kreativwirtschaft
starker als Hoch- und

Tiefbau und KFZ-Branche (LTRAREEACRERREEREE R RRCRECLE]

Die Wirtschaftsleistung ist der Kreativunternehmen

oo TR (OO

wirtschaft (BIP) und ist in den
Hoch- und Tiefbau

letzten zehn Jahren bei der
Kreativwirtschaft von 3,5 % auf
3,8 % gestiegen. Dabei zeigt sich,

dass die Wirtschaftsleistung der Cteiaerune i don
Kreativwirtschaftsunternehmen HHHHHHHHHHHHHHHHHHHHH I]letztgen Zeﬁn Jahren
anndhernd gleich gro3 wie im :

Tourismus (4 %), deutlich hoéher als NFEWHIRESE e

im HOCh_ Und Tiequu (2'9 %) Und Anteil Bruttowertschépfung an der Gesamtwirtschaft

fast dOppelt SO groB wie in der (Abschnitte B bis S der ONACE 2008), Bezugsjahr 2016.

. Quellen: KMU Forschung Austria, Statistik Austria.
KFZ-Branche (2,1%) ist.

Quelle: Achter Osterreichischer Kreativwirtschaftsbericht, KAT
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Die

Kreativwirtschaft
ist exportstark

ﬁﬂ ﬂ? Mrd. € kreativwirtschaftliche Produktion
fur den heimischen Markt (Osterreich)

%ﬁ 3 Mrd. € Exporte in die EU-28

*

ZB ﬂ Mrd. € Exporte in internationale Markte
(auBerhalb EU-28)

21

Dienstleistunge

Mrd. € Wert aller kreativwirtschaftlich
produzierten Giter und
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Der Wert aller kreativwirtschaftlich produzierten Waren, Giter und
Dienstleistungen betragt jahrlich rund € 21 Mrd. Jeder finfte Euro
davon, das entspricht rund € 4 Mrd., wird im Ausland erwirtschaftet.

Exportquote der dsterreichischen
Produktionsbranche: Sechs von zehn
produzierten Waren gehen ins Ausland.

............................................................................................................

Exportquote der 6sterreichischen
Dienstleistungsbranche: 12,5% der
Dienstleistungen werden im Export
erwirtschaftet.

............................................................................................................

Die gesamte Exportquote
der 6sterreichischen Kreativwirt-

schaft betragt rund 19 %, und 70 %
davon gehen in die EU-28.

Software und Games
als Exportzugpferd

Der Bereich Software und
Games liefert mit rund

€ 17 Mrd. die groBten Exporte
in der Kreativwirtschaft,
gefolgt von der Werbung
mit rund € 1 Mrd.

Ein Symbol steht far € 100 Mio.

Quellen: IWI-Satellitenkonto fur die
Kreativwirtschaft, IWI-Berechnungen (2018).

.........................................................................................................................

.........................................................................................................................

Ein Symbol steht fir € 1 Mrd.

Exportquoten

Im Vergleich zu anderen
Sektoren wie der Dienstleis-
tungsbranche (12,5 %) ist die
oOsterreichische Kreativwirt-
schaft mit einer durchschnitt-
lichen Exportquote von 19 %
duBerst exportstark.

Graue Symbole stehen fiir die
Wertschépfung durch Exporte,
rote fur die Binnenwertschépfung.

Quellen: Produktion und Exporte kreativwirtschaftli-
cher Giter in Osterreich, Auswertung des Satelliten-
kontos fur die Kreativwirtschaft nach Gutern (CPA),
2013, Datenblatt Kreativwirtschaft 2017, 2018.

+ + + +

+ + + + o

+ +

Exporte von Software und Games: € 1,68 Mrd.

g\ palpalpapapapaipaipal

Exporte der Werbung: € 992 Mio.

ANNRARRNNRRQRAYARQEN

Exporte von Buch und Verlagswesen: € 752 Mio.

Quelle: Achter Osterreichischer Kreativwirtschaftsbericht, KAT




Der Kreativ

wirtschafts
effekt

Schwerpunkt

Internationalisierung

Die
E Uro pa ische U n io N Der Schwerpunkt der dsterreichischen kreativen

Exportwirtschaft liegt eindeutig in den 28 EU-
Mitgliedslandern. Fast 70 % der Exporteinnahmen

a |S EXPO rtze ntru m werden innerhalb der Europdischen Union erzielt.

Exporte in die EU-28

i D EEFREEELZLE  391%

2.870 Mio € 1281Mio. €
wacomes 2= FERERRLELD  68,8%
1154 Mio € 522 Mio. € b
Werb Q ©
R 7?2»1:; I *2;04Mi<’3.4€ 759 /@
Verlfgusi?el;z;j\ 7| [#e | [2e | [2e | [ | [ | [ [ A Al 2 7497%
562 Mio € 190 Mio. €
Markt far <
darstellende €® mﬂ;wi || Al 4l # 41;64Mic’>.4€ @@Pﬂ%
Architektur /\E| w | | D D DR DR L A LA LA LA 5@93%
35 Mio € 24 Mio. €
NSNS
Filmwirtschaft % g R2d | 2d 1had 1had | had | Rad had | ] 779%
161 Mio € 46 Mio. €
Radiound TV = I_o ::f vo| o] P[P o [ 'fM’i 297%
O,
Vet 0 BE2EEEEEEE  21,8%
Musikwirtschaft %_% ¥ |3 |2 |2 | [ ||| % || A A & @@D@@/@
——  41Mio€ 18 Mio. €
Design ? ¥ | x| x| x| Y DY L A AL AL A @39@%
36 Mio € 20 Mio. €

e Anteil der Exporte  Anteil der Exporte
in die EU-28 auBerhalb der EU LAD

Die wichtigsten Exportlander
Deutschland 302% 2.
Far die Kreativwirtschaft sind die gleichen vier Export-

2 e s . ltalien 6,4 % %%g Eg%
markte wie in der Gesamtwirtschaft relevant. Der

grofBte Anteil des 6sterreichischen Exports entfallt USA68% = =
dabei auf Deutschland. Weitere wichtige Exportmdarkte e
fur Osterreich sind Italien, die USA und die Schweiz. Schweiz49% ..

Quelle: Osterreichs AuBenhandelsergebnisse Jénner bis Dezember 2017.

Quelle: Achter Osterreichischer Kreativwirtschaftsbericht, KAT
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Zwei von drei heimischen Kreativwirtschaftsunternehmen importieren Produkte aus dem Ausland
(67 %). Im Gegensatz dazu exportieren sechs von zehn Betrieben Dienstleistungen. Waren und Pro-
dukte werden von einem Drittel (36 %) der Kreativwirtschaftsunternehmen exportiert. Fast gleich
viele Betriebe (34 %) kooperieren mit ausladndischen Unternehmen bzw. Institutionen oder beziehen
Dienstleistungen auB3erhalb von Osterreich (38 %). Knapp ein Flinftel der Betriebe lagert zumindest
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Unternehmen
Quelle

527 - ohne auslandakt

KMU Forschung Austria, Unternehmens-

befragung 2017, N

Quelle
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Hauptmotive Votive ir
T - Auslandsaktivitdaten
fur die

FUr Kreativwirtschaftsunternehmen
i 1cl ind die Suche nach neuen Ideen
Internationalisierung i rach
ur Produkte/Dienstleistungen/
Technologien (42 %), die Beschaf-
e fung neuer Technologien (29 %)
und Preisvorteile auf dem Beschaf-
fungsmarkt (29 %) wichtige Ent-
scheidungsgriinde fur ihre internati-
onalen Aktivitaten.
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Absatzseitige Motive
fur Auslandsaktivitdten

Wichtige Motive von Kreativunter-

> 2. 2 2~ 2 Ausweitung des
nehmen sind die Ausweitung der % % % % % Abeatymarktes sowie %
Absatzmarkte (53 %), die Steigerung @ @ @ ﬁ @ der Kundinnen-, Kunden-

des eigenen Bekanntheitsgrades
(47%) und jene des Umsatzes (47%).

Quelle: KMU Forschung Austria, Unternehmensbefragung
2017, N = 544 (auslandsaktive Unternehmen).

ABSATZSEITIG
FUR DEN
VERTRIEB
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Umsatz-
steigerungen

Steigerung des
Bekanntheitsgrades
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Quelle: Achter Osterreichischer Kreativwirtschaftsbericht, KAT




