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FRAU IN DER WIRTSCHAFT

RAHMENBEDINGUNGEN, BILDUNG
NETZWERKE, SICHTBARKEIT UND
ZUSAMMENARBEIT STARKEN

UNTERNEHMERINNEN UND DEN
STANDORT.

| 2 VEREINBARKEIT VON
' BERUF UND FAMILIE

IST ENTSCHEIDEND
— FiR DEN ERFOLG VON

UNTERNEHMERINNEN

DIE FORDERUNG VON
UNTERNEHMERISCHEM
DENKEN BEGINNT IN
SCHULEN UND DURCcH
DIGITALE ANGEBOTE.

WICHT16, vm DIE
ERFOLGSGESCHICHTEN VON
UNTERNEHMERINNEN Zv
TEILEN YND Zv FEIERN.
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KREATIVWIRTSCHAFT
MACHT INNOVATION
VERSTANDLICH,

MENScHLICH uND
WIRKSAM.
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CREATIVE INDUSTRIES SIND S
INNOVATIONSMOTOREN, DIE o
KOMPLEXE THEMEN =
VERSTANDLICH MACHEN UND ™
DEN NUTZER IN DEN 7—_2'
MITTELPUNKT STELLEN, YM =
VERTRAUVEN AUFZUBAVEN. <
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SICHERE AB, WAS DU AUFBAUST
KREATIVITAT BRAUCHT AucH
RECHTLICHE KLARHEIT (MARKE,

DOMAIN, SCHUTZRECHTE..)
STARTET MIT EINEM

RELEVANTEN PROBLEM, HORT
ECHTEN MENSCHEN Zv, wl‘,l
TESTET MUT16 OUND BAUT ' LA
DARAUS SCHRITT FiR ‘ 4] |
A SCHRITT ETWAS, DAS WIRKT. 4

HOLE DEINE ZIELGRUPPE FRUH DAZV
FRAGE FROH, HORE GUT zv, TESTE SCHNELL
ENTWICKLE WEITER, WENN DER KONTEXT

ES BRAUCHT
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SEI MERKBAR, NICHT PERFEKT
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STARTE BEIM ECHTEN PROBLEM
NICHT IN IDEE VERLIEBEN — DAS
PROBLEM RADIKAL ERNST

NEHMEN!
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€ INSPIRATION CONTRACTING

Welcher Gedanke, Impuls oder Perspektivenwechsel ist mir besonders Was wdre ein guter

hdngen geblieben? Was hat mich tberrascht oder neugierig gemacht? Fortschritt nach den
Workshops? Welcher

Expert:innen-Fokus passt am
besten zu meinem Thema?

© BERTRAGUNG

Was bedeutet das fiir mein Business? Welche Herausforderung, Frage
oder Chance in meinem Business wird dadurch sichtbarer?

© KONKRETISIERUNG

Wo zeigt sich das heute schon? Woran merke ich im Alltag, dass
dieses Thema fir mich relevant ist?

TOP 3 AHA-MOMENTE

Meine 3 wichtigsten Erkenntnisse von heute



