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Creative Transformation 
Health & Social Business

Innovations Scoping
Female ScaleUp 2026
Kick-off, Austausch, Einblicke und nächste Schritte



Health & Social Business



Wir positionieren Kunden durch Storytelling.
Wir schaffen emotionale Anschlussfähigkeit.
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aka @Brienchen
38 Jahre Marketingberatung
Inhaberin Futura GmbH 
7 Jahre Lektorin an 2 FH´s & der Werbeakademie
Vorständin der Österr. Marketing Gesellschaft 
Mitglied im Spartenpräsidium Information & 
Consulting WKW
Laienrichterin am Wr. Oberlandesgericht
Vorsitzende des Creative Industries Rats des 
Bundesministeriums für Wirtschaft, Energie und 
Tourismus
Always on oswalds@futura-comm.at

mailto:oswalds@futura-comm.at
mailto:oswalds@futura-comm.at
mailto:oswalds@futura-comm.at


Welches Problem lösen wir heute?
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Nutzen & Bedeutung

Die meisten von euch haben kein Angebotsproblem. 

Ihr habt ein Übersetzungsproblem. 

Ihr erklärt, was ihr tut, aber nicht, warum es jemand fühlen 

soll. Und genau das kostet Zeit, Sichtbarkeit und Umsatz.

Welchen (emotionalen) Nutzen bringt die Arbeit mit Euch für 

eure ZIELGRUPPE? Warum hat das für die Zielgruppe 

Bedeutung?
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Euer Marketing & Euer Storytelling
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Euer Marketing & Euer Storytelling
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Strategisches Storytelling für
Eure Markenführung



Welches Problem lost ihr?
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Euer Handeln

Werte & 
Story

Sinn / 
Strategie

Welche Produkte oder 
Dienstleistungen?

Welche Werte machen
uns einzigartig?

Warum & wozu 

Machen wir das = Sinn?



Welches Problem lösen wir heute?
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Emotionen sind die 
Pforte zum Bewusstsein



Welches Problem lösen wir heute?
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WÜNSCHE & PRÄFERENZEN GENERIEREN 
AUFMERKSAMKEIT. NICHT UMGEKEHRT.



Euer wichtigster Merksatz
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Ich glaube, was Du sagst, weil ich sehe, was Du tust.

Eure Marke = 

klares Sinn-Versprechen + Beweise + Erlebnis



Euer wichtigster Merksatz
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Strategisches Storytelling fragt:

• Warum tue ich, was ich tue?

• Welche Rolle wollt / könnt dadurch ihr im Leben eurer Zielgruppe einnehmen? 

Eure Marke = 

klares Sinn-Versprechen + Beweise + Erlebnis



Die Suche nach dem 
Character eurer Marke
Archetypen sind universelle, 
unbewusste Urbilder menschlicher 
Erfahrung – also wiederkehrende 
emotionale und symbolische Muster, 
die in allen Kulturen vorkommen. Sie 
zeigen sich in Mythen, Träumen, 
Religion, Kunst und Geschichten und 
spiegeln grundlegende Motive wie 
Weisheit, Heldentum, Liebe oder 
Macht wider.
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