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Kreativwirtschaft — zentraler Wirtschaftsfaktor und
Impulsgeberin fiir den Innovationsstandort Osterreich
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Technology is one of the most reliable, persistent and underestimated drivers of future change.

- ‘This technology futures map offers a detailed look at potential technological advances
in six key areas, chosen for their likelihood for significant disruptive potential
on work, life, firms and policy over the next 15 years.

‘This piece of research was commissioned by Policy Horizon Canada and was published
in MetaScan 3: Emerging Technologies April 2014.
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TECHNOLOGIEN, DIE ALLES VERANDERN g wiischatts
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DIGITAL AND COMMUNICATION TECHNOLOGIES -
NETWORKING /82 5G

A predicted future fifth generation of mobile
telecommunications, expected to be the next major
phase of mobile telecommunications standards as

well as a proposed single global standard.

NEUROTECHNOLOGY AND COGNITIVE TECHNO-
LOGIES - NEURAL NETWORK COMPUTING / 4

|EMOTION TRACKING

ey ~ _—

f d! s

I Using sensors, computer vision and algorithms

|| to correctly identify the likely emotions displayed
by individuals in a crowd. Useful in airports and

other high-risk facilities.

NANOTECHNOLOGY AND MATERIALS SCIENCE -
NEXT-GENERATION /45 SMART MATERIALS
Designed materials that have one or more properties
that can be significantly changed in a controlled

fashion by external stimuli, such as stress, temperature,
moisture, pH, electric or magnetic fields.
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Starken

Wie die Kreativwirtschaft Starken
der Gesamtwirtschaft vergréfRern kann

Differenziertes, hochentwickeltes Innovationssystem

=> wesentlicher Beitrag der Kreativwirtschaft zur
Modernisierung und Weiterentwicklung des Innovations-
verstiandnisses und der Innovationsprozesse

Hohe Lebensqualitat
—=> Positionierung Osterreichs als kreativer und innovativer
Standort durch die Leistungen der Kreativwirtschaft

Hoher Bildungsstandard inklusive dualem Bildungssystem
~2> Ergdnzung des Bildungssystems durch moderne
kreativwirtschaftliche Ausbildungen
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Schwachen

Wie die Kreativwirtschaft den Schwichen
der Gesamtwirtschaft entgegenwirken kann

Steigende Arbeitslosigkeit
=> hohes Beschiftigung

Geringes Wirtschaftswachstum
hohes U h der Kreativwirtschaft

hstum in der Kreativwirtschaft

Mangelnde Dienstleistungsexporte
=> hohe Exportneigung der Kreativwirtschaft

Geringe Investitionstatigkeit in der Gesamtwirtschaft
=> hohe Exportneigung der Kreativwirtschaft

Im internationalen Vergleich gut ausgebaute landliche Infra-
struktur = hohe Wachstumsdynamik der Kreativwirtschaft
speziell auBerhalb der Ballungsraume

Im internationalen Vergleich nur mittlere Grindungsdynamikin
Gesamtwirtschaft

=> hohe Griindungsdynamik und Entrepreneurship-Neigung in der
Kreativwirtschaft

Chancen

Wie die Kreativwirtschaft Chancen
derG wirtschaft k kann

Offnung und Weiterentwicklung des Innovationssystems
=> Kreativwirtschaft als tliches Verbind lied
ischen Branchen und Diszipli

Neue Wachstumsimpulse durch Digitalisierung und Industrie 4.0
=> Starkung des digitalen Wandels durch technologieaffine,
innovative Kreativunternehmen

Verstarkte Exporttatigkeit der Unternehmen
=> weitere Erh6hung der Kreativwirtschafts-Exporte

Steigendes Bewusstsein der Konsumentinnen und
Konsumenten fur nachhaltige Wertschépfung

=> nachhaltige Lésungen und neue Geschiftsmodelle
aus der Kreativwirtschaft

Neue Wertschopfungssysteme und Formen

der Unternehmenskooperation

=> Kreativwirtschaft als Vorreiter bei Arbeits- und
Wertschopfungssystemen

\
>

Verscharfung des globalen Wettbewerbs
Entwicklung hochqualitativer, einzigartiger kreativer und
kultureller Leistungen durch Kreativwirtschaft

Alterung der Gesellschaft
Entwicklung neuer altersgerechter Lésungen (Apps, Wearables,
Services etc.) durch die Kreativwirtschaft

Neue gesundheitliche Herausforderungen, steigende Gesundheitskosten
Entwicklung neuer, smarter Gesundheitslésungen durch die
Kreativwirtschaft

Klimawandel v.a. in Tourismus und Landwirtschaft Entwicklung
klimafreundlicher Lésungen durch die Kreativwirtschaft

Integration von Migranten und Migrantinnen in den Arbeitsmarkt
Kreativwirtschaft unterstiitzt Integration mittels sozialer
Innovation

Weiterer Riickgang von Arbeitsplatzen in der produzierenden Wirtschaft
neue kreativwirtschaftsbasierte Hardware-Betriebe durch
Einsatz digitaler Technologien (u. a. 3-D-Druck)
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Starken

Wie die Kreativwirtschaft Stirken
der Gesamtwirtschaft vergroBern kann

Differenziertes, hochentwickeltes Innovationssystem

=> wesentlicher Beitrag der Kreativwirtschaft zur
Modernisierung und Weiterentwicklung des Innovations-
verstindnisses und der Innovationsprozesse

Hohe Lebensqualitat
=> Positionierung Osterreichs als kreativer und innovativer
Standort durch die Leistungen der Kreativwirtschaft

Hoher Bildungsstandard inklusive dualem Bildungssystem
=>» Ergdnzung des Bildungssystems durch moderne
kreativwirtschaftliche Ausbildungen

Im internationalen Vergleich gut ausgebaute landliche Infrastruk-
tur = hohe Wachstumsdynamik der Kreativwirtschaft spe-
ziell auBerhalb der Ballungsraume
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‘ Schwachen

Wie die Kreativwirtschaft den Schwachen
der Gesamtwirtschaft entgegenwirken kann

Steigende Arbeitslosigkeit
=> hohes Beschiaftigungswachstum in der Kreativwirtschaft

Geringes Wirtschaftswachstum
=>» hohes Umsatzwachstum der Kreativwirtschaft

Mangelnde Dienstleistungsexporte
=> hohe Exportneigung der Kreativwirtschaft

Geringe Investitionstatigkeit in der Gesamtwirtschaft
=> hohe Exportneigung der Kreativwirtschaft

Im internationalen Vergleich nur mittlere Grindungsdynamikin
Gesamtwirtschaft

=> hohe Griindungsdynamik und Entrepreneurship-Neigung in der
Kreativwirtschaft
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Verscharfung des globalen Wettbewerbs
Entwicklung hochqualitativer, einzigartiger kreativer und
kultureller Leistungen durch Kreativwirtschaft

Alterung der Gesellschaft
Entwicklung neuer altersgerechter Lésungen (Apps, Wearables,
Services etc.) durch die Kreativwirtschaft

Neue gesundheitliche Herausforderungen, steigende Gesundheitskosten
Entwicklung neuer, smarter Gesundheitslésungen durch die Kre-
ativwirtschaft

Klimawandelv.a.in Tourismus und Landwirtschaft Entwicklung kli-
mafreundlicher Lésungen durch die Kreativwirtschaft

Integration von Migranten und Migrantinnen in den Arbeitsmarkt
Kreativwirtschaft unterstiitzt Integration mittels sozialer
Innovation

Weiterer Riickgang von Arbeitsplatzen in der produzierenden Wirtschaft
neue kreativwirtschaftsbasierte Hardware-Betriebe durch
Einsatz digitaler Technologien (u. a. 3-D-Druck)

|

W

S
[

f

£

<4

E

die kreativ fUr

>

wirtschafts

strategie Osterreich
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Chancen

Wie die Kreativwirtschaft Chancen
der Gesamtwirtschaft ausbauen kann

Offnung und Weiterentwicklung des Innovationssystems
=> Kreativwirtschaft als wesentliches Verbindungsglied
zwischen Branchen und Disziplinen

Neue Wachstumsimpulse durch Digitalisierung und Industrie 4.0
=> Starkung des digitalen Wandels durch technologieaffine,
innovative Kreativunternehmen

Verstarkte Exporttatigkeit der Unternehmen
=> weitere Erhohung der Kreativwirtschafts-Exporte

Steigendes Bewusstsein der Konsumentinnen und
Konsumenten fur nachhaltige Wertschépfung

=> nachhaltige Losungen und neue Geschiftsmodelle
aus der Kreativwirtschaft

Neue Wertschépfungssysteme und Formen
der Unternehmenskooperation

=> Kreativwirtschaft als Vorreiter bei Arbeits-und
Wertschopfungssystemen
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INNOVATION

Starkung des
Osterreichischen
Innovationssystems

INTERNATIONALISIERUNG

Stérkung der internationalen Reputation
Osterreichs als kreatives
Kultur- und Innovationsland

WETTBEWERBSFAHIGKEIT

Starkung der
Wettbewerbsfahigkeit
der Kreativwirtschaft
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TRANSFORMATION

Starkung der transformativen
Wirkung der Kreativwirtschaft
auf andere Wirtschaftsbranchen "1
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DIE SAULEN DER STRATEGIE

die kreativ fur
wirtschafts
strategie Osterreich

Empowerment

Die Starkung der Wettbewerbsfahigkeit der

osterreichischen Kreativwirtschaft

MaRnahme 1 | Netzwerke fur Peer-Learning ausbauen

MaRnahme 2 | Aus- und Weiterbildung fur Kreativschaffende intensivieren

MaRnahme 3 | Spezial-Ratgeber fur Kreativschaffende anbieten

MaRnahme 4 | Kreativunternehmen finanziell und burokratisch entlasten

MaRnahme 5 | Kooperationen erleichtern und entburokratisieren

MaRnahme 6 | Flachendeckenden Breitbandausbau vorantreiben

MaRnahme 7 | Duale Ausbildung in der Kreativwirtschaft attraktiver machen

¢

MaRnahme 8 | Talente fur und in der Kreativwirtschaft identifizieren

MaBnahme 9 | Griindungen vereinfachen

>

MaRknahme 11

in der EU vorantreiben

Mafknahme 10 | Die Kreativwirtschaft auf internationalen Méarkten positionieren "”

Reputationsaufbau und Interessensvertretung /

Transformation

Das Auss
Kreativwirtschaft auf andere Wirtschaftszweige,
die 6ffe

HANDLUNGS!

chopfen der transformativen Wirkung der

ntliche Verwaltung und die Gesellschaft

FELD5: Das Transf ionsg ial der
Kreativwirtschaft kommunizieren
und sichtb "

MaRnahme 12

Leistungen der Kreativwirtschaft messen und klar
fassbar machen

Maknahme 13

Die Transformationskraft der Kreativwirtschaft
national und international sichtbar machen

Maknahme 14

Bewusstsein fur die Kreativwirtschaft bereits ab dem
Kindesalter schaffen

HANDLUNGS!

FELD 6: Anreize fiir Crossover-Effekte
verstarken

Maknahme 15

Anreize fur die cross-sektorale Zusammenarbeit
in der Kreativwirtschaft verstarken

Maknahme 16

Kreativwirtschaftsbasierte Innovationim
offentlichen Sektor einsetzen

MaRknahme 17

Mittels Matchmaking neue
Innovationspartnerschaften initiieren
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HANDLUNGSFELD7: Innovations-Know-how der
Kreativschaffenden gezielt stirken

Maknahme 18 ' Innovationsraume fiir Kreative zugénglich machen

MaRknahme 19  Wissen Uber Innovationsmethoden verbreitern

HANDLUNGSFELD 8: Zugang zu Finanzierung und
Risikokapital verbessern

Maknahme 20 Innovationsférderung im Bereich der
SIS Kreativwirtschaft fortsetzen und ausbauen
Zuganglichkeit von allgemeinen Instrumenten

MaRnahme 21 G- Innovationsfinanzierung verbessern

MaRnahme 22 Steuerliche Investitionsanreize verstéarken
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Empowerment

Malknahme 1

Empowerment

Die Starkung der Wettbewerbsfihigkeit der

osterreichischen Kreativwirtschaft

Netzwerke fur Peer-Learning ausbauen

MaRknahme 2

Aus- und Weiterbildung fur Kreativschaffende intensivieren

Malknahme 3

MaRnahme 4

Spezial-Ratgeber fur Kreativschaffende anbieten

Kreativunternehmen finanziell und blrokratisch entlasten

MaRnahme 5

Kooperationen erleichtern und entburokratisieren

MaRnahme 6

Maknahme 7

Flachendeckenden Breitbandausbau vorantreiben

Duale Ausbildung in der Kreativwirtschaft attraktiver machen

MaRnahme 8

Talente fUr und in der Kreativwirtschaft identifizieren

Malknahme 9

Malknahme 10

Grundungen vereinfachen

Die Kreativwirtschaft auf internationalen Markten positionieren

Maknahme 11

Reputationsaufbau und Interessensvertretung
in der EU vorantreiben
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wirtschafts
strategie Osterreich
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Transformation

Das Ausschéopfen der transformativen Wirkung der
Kreativwirtschaft auf andere Wirtschaftszweige,

die 6ffentliche Verwaltung und die Gesellschaft

Leistungen der Kreativwirtschaft messen und klar

Magnahme 12 fassbar machen

Die Transformationskraft der Kreativwirtschaft

MaBnahme A3 - 2 ind internationalisichtbar machen

MaRnahme 14 Bewusstsein fur die Kreativwirtschaft bereits ab dem
il Kindesalter schaffen

MaRnah 15 Anreize fur die cross-sektorale Zusammenarbeit
clbinelnlns in der Kreativwirtschaft verstarken

Kreativwirtschaftsbasierte Innovationim

MaBnahme 16 offentlichen Sektor einsetzen

Mittels Matchmaking neue
Innovationspartnerschaften initiieren

MaRknahme 17
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HANDLUNGSFELD7: Innovations-Know-how der
Kreativschaffenden gezielt stirken

Maknahme 18 Innovationsraume fur Kreative zuganglich machen

Maknahme 19 Wissen tber Innovationsmethoden verbreitern

HANDLUNGSFELD 8: Zugang zu Finanzierung und
Risikokapital verbessern

Innovationsférderung im Bereich der

Maknahme 20 Kreativwirtschaft fortsetzen und ausbauen

Zuganglichkeit von allgemeinen Instrumenten

Mafnahme 21 der Innovationsfinanzierung verbessern

MaRnahme 22 Steuerliche Investitionsanreize verstarken



Kreativwirtschaftsstrategie

Digital Roadmap Open Innovation

Life Science Strategie

Grinderlandstrategie

Crowdfunding

Gemeinniitzigkeit
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Wirtschaft braucht Kreativwirtschaft

Martha Schultz
Vizeprasidentin Wirtschaftskammer Osterreich



Kreativwirtschaft in Osterreich

Architektur

Buch &
Verlagswesen

Design

Werbung
Filmwirtschaft
Musikwirtschaft

Radio & TV

Software & Games

Markt fiir | ‘
darstellende Kunst

die kreativ fUr
wirtschafts .
strategie Osterreich

Bruttowert-
schopfung zu
Faktorkostenin
Mio. EUR
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