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Kreativwirtschaft ... 4 ‘Vo

v
... leistet einen Beitrag zur Neupo 'tionierum@
Stadten und Region ;‘

D _
» tragt zur Wettbewerbsfahigkeit und zur arkenbildMer
Regionen bei, und unterstitzt dig,Bewa iGung.von KriS€&n und
Strukturwandel

» Ist Innovationspool und ein Innovationsvehjgel. Somit eing

Werkzeug zur regionalen ,intelligenten® Speglisierung?

» starkt so die regionale ResilienzaNac@Itigkeit

Nahversorgung

. . YA ~ >
> ist Grundlage fir regionale Identjta®®n nach innen und Image

nach auf3en
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Kreativwirtschaft ... 4 ‘Vo
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4 >
ek tragt zur

A‘?
» Kreative Menschen in den Regic‘uen entwvlckém neue
Denkanséatze und Modelle fur ihre Region

» Qualifizierte kreative Arbeitskrafte mit hohefe‘Elnkow:é
verschaffen den Gemeinden ein hoheres

Kommunalsteuerautfkommen ¥

» schafft Perspektiven - verhindert Brain
Attraktivitat und zur Vitalitat einer Region be
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Eckdaten
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Veranderung in % zu 2 Jahre

Quellen: KMU Forschung Austria, Statistik Austria

*akuellst moglich Zahlengrundl-age 2010 fur 5. KWB

v _

Ante” davor
an der
Aktuell * Gesamt-
wirtschaft? ,
] Kreativ- Gesamt-
in % ) .
wirtschaft wirtschaft?
Unternehmen 38.413 10,4 \
Beschéaftigte gesamt 130.471 4,1
unselbststandig Beschaftigte 93.117 3,2
Umsatzerlose in € Mio 18.232 ’ 2,7 \ - -1.4 -5,5
Bruttowertschdpfung zu !i _—~
6.998 -2.8 -2.8 Faey
Faktorkosten in € Mio '
y
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Kleintellig strukturiert — hoher Anteil an EPU

Die vier wichtigsten
Bereiche der KW

s Architektur

Design

s Musik, Buch und kiinstlerische Téatigkeit

Radio & TV

s Software und Games

Verlage

Video und Film

~Werbung

Kreativwirtschaft insgesamt

0 20 40 60 80 100
BEPU D2 bis 4 Beschaftigte B5 bis 9 Beschaftigte 810 und mehr Beschéftigte

Quellen: KMU Forschung Austria, Statistik Austria ' W
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Entwicklung nach Sektoren

Veranderung in % der Kreativwirtschaft
Video & Film

Design

Werbung

Software & Games

Radio & TV

Kreativwirtschaft insgesamt

Architektur

[ -15.5

Verlage

Musik, Buch & kiinstlerische Tatigkeit

-18 -15 -12 9 6 -3 O 3 6 9 12 15

B Unternehmen OBeschaftigte @Umsatzerldse OBruttowertschopfung

Quellen: KMU Forschung Austria, Statistik Austria, Entwicklung 2008 - 2010 ' '
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Verteilung der KW auf die Bundeslander v 12130
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Anteil KW-Unternehmen an Gesamtzahl der Unternehmen <888
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Antelle KW-Unternehmen an der marktorientierten
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Burgenland & 8,0

5,5

Kéarnten

NO

00

Salzburg

Steiermark
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~'o

8
Vorarlberg 8

Osterreich (ohne Wien)

11,4

10,6

11,6

11,4

12,9

12,9

3,1
7,8
4,8
0 5 10
H mittel

® Urbanisierungsgrad hoch niedrig

Quelle: KMU Forschung Austria auf Basis von Daten der Statistik Austria
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Urbanisierungsqgrade:

v' basierend auf der Einwohnerdichte
v" Unterscheidung von drei Kategorien von
Gemeinden:
— gering besiedeltes Gebiet =
landliches Gebiet
— Gebiete mit mittlerer
Besiedlungsdichte = Stadte &
Vororte
— dicht besiedeltes Gebiet =
Stadte/urbane Zentren

Quelle: Européische Kommission

.marktorientierte Wirtschaft":

Statistischer Terminus bzw. Abgrenzung;
Alle Branchen der Kreativwirtschaft auf3er
.kunstlerische Tatigkeit,

Kulturunterricht, Kunsthandel®
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Vielfaltige Typen an Kreativwirtschaftsunternehmen 16/30

stadtabhangige
Kreativunternehmen

£Q
g f_j grenziberschreitende
E = Kreatiuntermnehmen > Aufzeigen von Anforderungen an
gg den Unternehmensstandort nach
Kriterien der raumlichen Interaktion
(<] . ..
< > Allgemeine Charakterisierung und
= Beschreibung der regionalen
c . . .
o intrinsisch Verankerung sowie der wichtigen
o motivierte Standortfaktoren der
= Stadtkreative identifizierten Unternehmenstypen
5
landliche
Kreative
)
o
L
rural rdumliche Verankerung urban

Quelle: KMU Forschung Austria, Unternehmensbefragung Frihjahr 2012
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Charakteristika der Unternehmenstypen (1)

17/30

landliche

Kreative

grenz-

uberschreitende

Kreativ-

unternehmen

stadtabhangige
Kreativ-
unternehmen

intrinsisch
motivierte
Stadtkreativen

Unternehmens.- aul3erhalb Regionen jedes
urbaner Urbanisierungs- in der Stadt in der Stadt
standort )
Regionen grades
Kunden & aul3erhalb der im Ausland In urbanen in urbanen
Geschéftspartner Stadte Regionen Regionen
. O0RRer groler :
) klein gro klein
GrolRe 15% >= 10 18% >= 10
(0) 0
60% EPU Beschaftigte Beschaftigte 80% EPU
55% mehr als 40% mehr als
(o) 0
Umsatz I €100.000 €100.000

€100.000

€100.000

Quelle: KMU Forschung Austria, Unternehmensbefragung Frihjahr 2012
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Charakteristika der Unternehmenstypen (ll)
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landliche Kreative

grenz-

uberschreitende

CEUE
unternehmen

stadtabhangige
Kreativ-
unternehmen

intrinsisch
motivierte
Stadtkreativen

Bindung an
Unternehmens-
standort

Standort

wichtige

Standortfaktoren*

geringere
Zufriedenheit mit

Standortfaktoren*

*im Vergleich zu den anderen Unternehmenstypen

gering

meist Heimatregion

.regionale
Verbundenheit"”

* Verkehrsanbindung
u. 6ffentlichen
Verkehrsmitteln,

* Nahe zu
Kooperations-
partnern, zu
kreativen
Gleichgesinnten

gering

meist
Ausbildungsregion

Arbeitsmarkt
F&E-Infrastruktur

* F&E-Infrastruktur

* Nahe zu
Kooperations-
partnern, zu
kreativen
Gleichgesinnten

Quelle: KMU Forschung Austria, Unternehmensbefragung Frihjahr 2012

hoch — von der Stadt
als Standort abhéngig

meist
Ausbildungsregion

Raumlichkeiten,
Immobilien,
offentliches
Verkehrsnetz

* Immobilien

aulRerst gering —
Ansiedelung in der
Stadt als bewusste
Entscheidung

meist Heimatregion &
Ausbildungsregion

Raumlichkeiten,
Immobilien,
offentliches
Verkehrsnetz

* Immobilien
* Absatzmarkten
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Raumliche Mobilitat

| 4
Kreative sind ,,an und fur i - ~)
SiCh“ mObII unternehmerische
Tatigkeit
» Starke Auspragung von Jhabhanaig vorm

ndort, jedoch
meiste Zeit am
Standort

Ortsunabhangigkeit der
unternehmerischen Tatigkeit

» Anwesenheit am Standort

vorrangig notwendig, wenn Ay esenheft am \
unternehmerische Grinde die ™" womiegondan
Standortwahl beeinflusst habe anderen Orten als
. . . . Unternehmenssta
» Sie kdnnten ortsunabhangig ndort
arbeiten, letztlich sehr regional - v o
verankert
Quellen: KMU Forschung Austria, Unternehmensbefragung Fruhjahr 2012
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Standortfaktoren fur die Kreativwirtschaft 21/30

sehr Allgemeine Lebensqualitat
zufrieden
)
' Verkehr
die Region
—sol
< Nahe zu Kunden & Partner
.

Immobilien

1 1

atives Milieu

Zufriedenheit mit dem Standortfaktor

v
F&E Infrastruktur Zugang zu Absatzpgfarkten
Arbeitsmarkt
weniger ’
zufrieden
fur wenige Wichtigkeit des Standortfaktors fur den fir viele
o Unternehmen wichtig Unternehmenserfolg Unternehmen wichtig

Quellen: KMU Forschung Austria, Unternehmensbefragung Friihjahr 2012
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Strategien zur Forderurig der”.
Kreativwirtschaft in den Regionen <« v

Handlungsoptionen
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Zentrale Themenfelder in Bezug auf Rahmenbedingungen
far die Kreativwirtschaft

23/30

Absatzmarkte Qiifene Mentall_t ‘?t u“nd Raumangebot
Jkreatives Milieu

Bewusstsein fur kreative
(Wirtschafts-) Prozesse und Lebensqualitat
Kreativwirtschaft

Intelligente
Positionierung

Kooperationsbereitschaft Migration
und Vernetzung going out - coming back

Mobilitat

(Aus-) sichtbare
Bildungseinrichtungen Perspektiven und
und Arbeitsmarkt Chancen

/} KMU Forschung Austria 5. Osterreichischer Kreativwirtschaftsbericht www.kmuforschung.ac.at
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Ansatzpunkte flr regionale Strategien

Policy

Kooperation Regionale
Vernetzung Starken v
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o }‘
,Policy \
\ 4
» Klares Bekenntnis der verantwortlichen politischen Akteur&?e

Kreativwirtschaft zu adressieren / zu unterstu ‘4 »

> Identif_ikat_ion von fur die Region geeigneten Strategie bZWTP
Kombination von Strategien. AY L

» Analyse der Ausgangssituation einerkegion 3

» Einbettung der regionalen Kreativwirtschaftsstrategie in ) -

A

A

tbergeordneten Entwicklungsplanen und Stratedﬁn
» Suche und Einbeziehung strategischer Kooperatiokﬂnerln en

T
> Forderung und Unterstiitzungen in Kéoper&tion mit ,regularen*
Forderinstitutionen aufstellen oy »

-l
> Anreizsysteme fur lokale Akteure schaffen

> Proaktive Kommunikationsstrategiend® >
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,Kooperation, Vernetzung” "\

\4

» |dentifikation von regionalen Schltisselpersonen und kreatm
Milieus sowie Unternehmen, die als LeuchttUr& Ur died »
Kreativwirtschaft fungieren konnen; . ‘v

» Branchen- und spartenUbergreifende‘regior‘evl\letzwerkbiI ung
A
» Kooperationen zwischen (Aus)Bildun&seinrichtungen und Kreativen
» Breite Einbindung der Akteure auf lokaler und reg’ionalerﬁ)ene -
» Kooperationen zwischen Grol3- und Mittelbetrieberwit KMU}}A
Kreativwirtschaft forcieren \‘
T
> Forderung der Vernetzung und Koopératioffauch durch
entsprechende physische Réumlichkeitbﬁstrategiﬁ:hey »
Mischnutzung) ,
» Public-Private-Partnerships V2 '
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sregionale Starken* »‘\
a‘r}mr& >

> Klare, langfristige Positionierung ein@r Reglon%zw*emer Stadt

4 v
» Nahe zu kreativen Hubs, Orten mit Gestaltungsjgultur A
., &

4

» Sichtbarkeit fUr die regionale Kreativwirtsch
Produkten / Dienstleistungen

7

_——
YA ~ »>

4
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Erfolgsfaktor: ,Das miteinander Tun”® 26/30

\ 4
»
/ Know-How-Transfer: \

gegenseitiges Lernen von den
unterschiedlichen Akteuren und
Umsetzerln statt Top-down
Verordnung von Strategien

‘ Proaktive Kommunikation .

\ /

4 ) >
Offenheit und Toleranz; ‘

3 Nachhaltli?slijon:efngfnsnge Bereitschaft fur Neues; -
Wertschatzung y

. AN /&
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[ 1SS
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- 0Osterreichische kulturdokumentation. mternilonales

archiv far kulturanalysen s

. >

-  Oxford Research Sweden

- Kingston University UK 4 \.

4

\

- Erarbeitungszeitraum: 2012 . -
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